GTF

Manual de
ldentidad Corporat

Iva 2024

Las nuevas directrices de marca GTF para representar su

iIdentidad y dar una apariencia visual consistente.

~
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01. Normas grtficas
Pautas y normas para el correcto uso de la marca
GTF en las diferentes aplicaciones y usos de esta .

02. Formas
Estructuras y forma del logotipo GTF, creando
unidad en los criterios.
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Sobre nosotros.

e

Coordenadas

Nombre:

GTF

Fundada:
2024

Haz gue tu marca sea encantadora.

AQuZ funci—n cumple el Manual de Identidad Corporativa

El Manual de Identidad Corporativa responde a la necesidad
de asegurar la correcta aplicaci—n de los elementos de la
iIdentidad visual de la Empresa.

El manual recoge los elementos desarrollados tras un
proceso de dise—o: logotipo, s’'mbolo, colores, tipograf'a, etc.
Su finalidad es traducir la personalidad de la marca en
aplicaciones de comunicaci—n visual que la doten de una
Imagen grifica propia y bien diferenciada.

Con el adecuado uso de los elementos de un manual, se
logra preservar la identidad visual de una marca y aumentar
el grado de recuerdo de sus elementos. El uso correcto del
logotipo en todas las piezas de comunicaci—nes fundamental
para crear una imagen fuerte y duradera.

El manual ofrece pautas de aplicaci—n (plantillas), y
proporciona espacios de libertad creativa. No debe ser visto
como un elemento de rigidez, sino como un punto de partida
comeaen para el desarrollo de nuevas formas de aplicaci—n.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas, pueden ser
consultados directamente con el ¢crea de Marketing y
Comunicaciones, que es la encargada de velar por el
correcto uso de la marca de GTF.
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ldentidad
corporativa.
Reconoce
cuando la
Imagen se
encuentra con
buen diseno.

K
Vision

GTF busca ser la principal fuente de
alegria y magia durante las festividades,
reconocidos como lideres en la fabricacion
local de articulos metalicos navidenos de
alta calidad y en la prestacion de

servicios.

Nuestro Slogan es: Creatividad Gigante

Y

Mision

Nos dedicamos a la venta y arriendo de
productos y servicios relacionados con
estructuras metalicas, de madera, plastico
y fibra. Ofrecemos soluciones para
ornamentacion de diversas temporadas,
ademas de realizar trabajos especificos y
especiales segun las necesidades de

nuestros clientes.
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Logo Corporativo.

Logotipo
corporativo y
espacio libre.

Reglas y gu’as.

El Logotipo GTF consta de tres
elementos, el simbolo o isotipo del
logotipo, la tipografia del logotipo vy el
slogan. El isotipo del logotipo es una
iImagen poderosa que evoca la cultura de
los servicios de la empresa: la conexion
entre la fuerza de la comunicaciéon y los
diferentes puntos que influyen.

GTH.ogoPrincipal

|sotipo

Nombre

Slogan

a

/

Area de Proteccion
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Logo Corporativo.

Tipografia.

La tipografia del nombre se ha elegido
cuidadosamente por su estilo moderno,
potencia, altamente legible, que se ha
mejorado aun mas con el uso de letras
mayusculas. La tipografia del slogan se
ha elegido para complementar y
equilibrar perfectamente con el isotipo y
nombre del logotipo de lineas rectas,
definidas, delimitadas.

GITF

CREATIVIDAD GIGANTE

~ Jost Bold

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Halcom Bold

abcdefghijklmnhopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ



Logo Corporativo.

Colores.

Los colores se han elegido
cuidadosamente para que estén en
directa relacion con las soluciones que
ofrece GTF. De esta manera,
fortalecemos el posicionamiento de la
empresa sus productos y servicios.

|sotipo

Nombre

Slogan

#315b2e

#5b8e48

#727176

GITF

CREATIVIDAD GIGANTE

#aeadb3

RGB
49
91
46

RGB
91
142
72

RGB
114
113
118

RGB
174
173
179

CMYK
89
37
96
35

CMYK
82
26
93

Pantone
349 C

Pantone
740 C

Pantone
Cool Gray 9 C

Pantone
Cool Gray 5 C
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Logo Corporativo.

Logotipo
tamano
minimo.

Para facilitar la lectura y/o mantener la
pregnancia de la marca, sus
aplicaciones reducidas deben respetar
un tamano minimo. La dimension mas
pequefa que se admite para la
aplicacion de la marca en impresos es
de 40 mm de anchoy su
correspondiente proporcion para el logo
completo, y 20 mm de ancho para el
logo sin slogan y su correspondiente
proporcion.

GTF

CREATIVIDAD GIGANTE

40mm

20mm



Logo Corporativo.

Logotipo
USOS
permitidos.
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Logo Corporativo.

Logotipo
USO0S
Incorrectos.

Los unicos usos correctos para el
logotipo son los especificados
anteriormente.

Cualquier alteracion sobre ellos esta
iIncorrecta.
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Tipograf’a institucional.

Tipografia
corporativa y
Uso.

La Tipograf’a.

Halcom Familia Tipografica.

Descripcién de la Fuente.
Una fuente sans serif moderna y limpia.
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Tipograf’a corporativa.

Estilo a.

Halcom Regular

Tipografia para texto

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUYV
W XY Z

Tipografia para texto

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

Tipografia para ndmero

1234567890

Estilo a.

Halcom Regular

Tipografia para texto

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

Tipografia para texto

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

Tipografia para numero

1234567890



13.

Tipograf’a complementaria.

N

La tipografia “HELVETICA” se utiliza
en todo tipo de aplicaciones digitales
e impresos de la empresa: paginas,
banners, emailings, pop-ups, etc.

Estilo b.

Helvética Regular

Tipograf’a para texto

ABCDEFGHIJKLMN,OPQRSTUV
WXYZ

Tipograf’a para texto

abcdefghijklmn—opqgrstuvwxyz

Tipograf’a para noemero

1234567890

Estilo b.

Helvética Bold

Tipograf'a para texto

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ

Tipograf'a para texto

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

Tipograf’a para noemero

1234567890
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Sistema de colores primarios.

Sistema
de Color
Corporativo.

Colores
corporativos y usos.

El color juega un papel importante en el
programa de identidad corporativa de
GTF. Los colores a continuacion son
recomendaciones para varios medios.

Se ha desarrollado una paleta de colores
primarios gue componen el esquema de
color “Primera Voz”. El uso consistente
de estos colores contribuira al aspecto
cohesivo y armonioso de la identidad de
la marca GTF en todos los medios
relevantes.

Consulte con su disefador o impresor
cuando utilice los colores corporativos y
que estos sean siempre consistentes.

Verde Oscuro
Color Primario A.

Tono de Colores

100%

Verde Medio

Color Primario B.

Tono de Colores

100%

80%

60%

40%

20%

10%

Verde Claro
Color Primario C.

Tono de Colores

100%

80%

60%

40%

20%

10%
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C—digo de Colores

Verde Oscuro

Color Primario A.

Cdodigos

CMYK

Pantone :

RGB

Web

C89 M37
349C

R49 G91
#315b2e

Y96

B46

K35

Verde Medio

Color Primario B.

Cdodigos

CMYK

Pantone :

RGB

Web

C82 M26
740C

RO1 G142
#5b8e48

Y93

B72

KO

Verde Claro

Color Primario C.

Cdodigos

CMYK

Pantone :

€]=]

Web

C75 MO
361C
R106 G168

#6aa842

Y100

B66

KO
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Sistema de colores
secundarios.

Sistema
de Color
Corporativo.

Colores
corporativos y usos.

El color juega un papel importante en el
programa de identidad corporativa de
GTF. Los colores a continuacion son
recomendaciones para varios medios.

Se ha desarrollado una paleta de colores
secundarios que componen el esquema
de color “Segunda Voz”. El uso
consistente de estos colores contribuira
al aspecto cohesivo y armonioso de la
identidad de la marca GTF en todos los
medios relevantes.

Consulte con su disefador o impresor
cuando utilice los colores corporativos y
que estos sean siempre consistentes.

Gris Oscuro
Color Secundario A.

Tono de Colores

(o)) o =
2 S S
> > S\o’

40%

10%

Gris Medio

Color Secundario B.

Tono de Colores

100%

80%

60%

40%

20%

10%

Girs Claro

Tono de Colores
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C—digo de Colores

Gris Oscuro

Color Secundario A.

CMYK

Pantone :

RGB

Web

CO MO
Cool Gray 9 C

R114 G113 B118

#727176

Gris Medio

Color Secundario B.

CMYK

Pantone :

€]=

Web

CO MO

Cool Gray 5 C

R174 G173

#aeadb3




e

GTF

Gracias por
Su audiencia.

Para mits informaci—n corporativa denuestra Empresa
comun’quese con: comercial@gtfabrica.com

www .gtfabrica.com




